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Friskoleverdenens bedste historier

Danmark har en unik friskoletradition, hvor forældre frit kan vælge skoleform for deres børn.
Friskolerne er i rivende vækst og antallet af skoler er steget med næsten 10 procent de sidste syv år. I dag orga-
niserer Dansk Friskoleforening 48.000 børn i 25.000 hjem.
Magasinet Friskolen er den direkte kontakt til ledere, bestyrelser og forældre i denne farverige verden.
 
Friskoler opstår og lever lokalt, men har også en stærk fælles landsdækkende fortælling.
Dansk Friskoleforening huser i dag 335 vidt forskellige skoler fyldt med ildsjæle, som forvalter den danske friskole-
tradition, hvor forældre har frit valg til at vælge skoleform til deres børn. Og antallet er konstant stigende.
De otte årlige udgaver af Friskolen samler de bedste historier og billeder i et indbydende layout. Og så har hvert ma-
gasin et journalistisk tema med bid, vid og udsyn, der forholder sig kritisk til såvel egen som omgivende skoleverden.
Magasinet skrives, fotograferes og designes professionelt.
 
Friskolen er den direkte kontakt til beslutningstagere i den frie grundskoleverden. Det vil sige lærere, skoleledere, 
skolebestyrelser og selvfølgelig forældrene til godt 48.000 elever.

Redaktion
Per Ølholm
Redaktør
T +45 2843 2343
M per@friskoler.dk
W www.friskoler.dk

Medlemsmagasin for:
Dansk Friskoleforening
Middelfartvej 77
5466 Asperup
T 6261 3013

Media-Partners, Niels Bohrs Vej 23, Stilling, 8660 Skanderborg 



MÅLGRUPPE
FRISKOLEN henvender sig til forældre med børn på 335 friskoler - i alt 25.000 Friskolehjem, plus lærere og skole-
bestyrelser.

INDHOLD/DESIGN
Hvert nummer indeholder et varieret udbud af journalistiske artikler fra hele landet. Vi bruger professionelle 
journalister og fotografer til at skabe et interessant og indbydende magasin. Design laves af Sara F. Steenstrup, 
prisvindende magasindesigner.
Medlemsmagasinet har frihedsbrev, som sikrer at indholdet orkestreres journalistisk med læserens oplevelse som 
hovedprioritet.

DISTRIBUTION OG LÆSERTAL
Det trykte magasin sendes direkte ud til modtagernes private adresser. Som supplement udgives magasinet i læ-
sevenlige apps til både Apple- og Android telefoner og tablets. Den digitale version er gratis og kan nemt deles via 
sociale medier. Det trykte oplag er på 12.000 eksemplarer, og sammen med gratis digitale visninger er læsertallet 
opgjort til 65.000.
Oplag, statistik og læsertal kan følges på www.friskoler.link/annoncer. 

TRIO-ANNONCER
Som annoncør kan du vælge at indrykke jobannoncer i både FRISKOLEN,
EFTERSKOLEN OG FRIE SKOLER. Samarbejdet kaldes TRIO og vises også i priseksemplerne. En unik måde at kom-
me i kontakt med den helt rigtige ansøger.

GRAFISK MATERIALE
Alt grafisk materiale skal afleveres inden deadline og følge FRISKOLENs retningslinjer for grafisk materiale - 
www.friskoler.link/annoncer.
Ved behov for hjælp til opsætning af grafik formidler vi kontakt til grafisk designer.
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UdgivelsesplanPriser - Tekstsideannoncer

Priser - Stillingsannoncer

Magasin nr. Udkommer Deadline

August 17. - 18. august 2017 31. juli 2017

September 21. - 22. september 2017 11. august 2017

November 2. - 3. november 2017 29. september 2017

December 14. - 15. december 2017 10. november 2017

1/1 side
kr. 11.500,-
B: 172 x H: 227 mm

Bagsiden
kr. 14.500,-
B: 172 x H: 227 mm

1/1 side (s/h):
kr. 9.400,-
B: 172 x H: 227 mm

1/2-side - høj
kr. 6.900,-
B: 84 x H: 227 mm

1/2-side - høj (s/h):
kr. 4.700,-
B: 84 x H: 227 mm

1/4-side 
kr. 3.500,-
B: 84 x H: 110 mm

1/4-side (s/h): 
kr. 2.350,-
B: 84 x H: 110 mm

1/2-side - bred
kr. 6.900,-
B: 172 x H: 110 mm

1/2-side - bred (s/h):
kr. 4.700,-
B: 172 x H: 110 m

Farvetillæg ved alle formater: +1.600,-
Stillingsannoncer på Dansk Friskoleforenings hjemmeside:
gratis ved samtidig indrykning i Friskolebladet (trykt udgave)

Separat indrykning kun på nettet: 3.500,-

1/1 side (s/h):
kr. 16.000,-
B: 172 x H: 227 mm

1/2-side - høj (s/h):
kr. 8.800,-
B: 84 x H: 227 mm

1/4-side (s/h):
kr. 5.500,-
B: 84 x H: 110 mm

1/2-side - bred (s/h):
kr. 8.800,-
B: 172 x H: 110 m

Trio-annoncer

Farvetillæg ved alle formater: +1.500,-
Trio-jobannoncer lægges også på bladenes hjemmesider uden beregning 
(efter bladenes standarder).

Annoncemateriale
Annoncemateriale til det trykte blad skal leveres som trykklar PDF 
(min. 300 dpi, CMYK). Materialet til forretningsannon cer kan sendes 
til annoncer@media-partners.dk, stillings- og rubrikannoncer til 
stillinger@media-partners.dk (maks. 20 MB) eller via ftp-server. 
For yderligere tekniske detaljer om krav til annon cemateriale se 
www.media-partners.dk 

FRISKOLEN udkommer 8 gange om året til 

forældre, lærere, skoleledere, pædagoger, be-
styrelser og andre med tilknytning til 
friskolerne. Oplaget på det trykte magasin er 
12.000 stk. og suppleres med digital læsning på 
smartphone, tablet og computer.
Bladet er medlemsmagasin for Dansk Friskole-
forening.
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Online-annoncer Jagten på den rigtige  
ansøger starter her!

TRIO-ANNONCER:

FRISKOLEN, EFTERSKOLEN & FRIE SKOLER
• Kontakt til 25.000 potentielle ansøgere.
• Én annonce, én kontakt, visninger i tre stærke medier.
• Ram din målgruppe helt præcist.
• Kontaktpris fra 20 øre.
• Inkl. annoncevisning på alle tre 

organisationers hjemmesider.

Læs mere og bestil  jeres sti l l ingsannonce hos
FRISKOLENs faste annoncepartner:
AC-AMS MEDIA, Allan Christensen, Brian Markwall
2172 5939/ 6114 2530
ac@ac-amsmedia.dk

Med TRIO-annoncerne kommer jeg  
i kontakt med dygtige mennesker  
i de frie skoler, som ikke er jobsøgende.  
Og det kan jo være lige den medarbejder,  
jeg gerne vil vække nysgerrigheden hos!
SKOLELEDER JAKOB RINGGAARD,
OLLERUP FRISKOLE
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Deadlines 2017
N0. BOOKING MATERIALE UDKOMMER

1 31. JULI 31. JULI 15.-16. AUG.

2 11. AUG. 18. AUG. 19.-20. SEPT.

3 22. SEPT. 29. SEPT. 31. OKT.-1. NOV.

4 3. NOV. 10. NOV. 12.-13. DEC.

U D  P Å  S K O L E R N E

I N S P I R A T I O N

K R I T I S K

I  B Ø R N E H Ø J D E

G L O B A L T  U D S Y N

N Y  V I D E N

F R I B Ø R N E H A V E R

F O R Æ L D E R  T I L
F O R Æ L D E R

I N D H O L D S - M A T R I X

V I  M Å L E R  O S  S E L V  P Å  E N  R Æ K K E  K R I T E R I E R

F O R  A T  S I K R E  O S ,  A T  V I  N Å R  H E L E  V E J E N

R U N D T  O M  F R I S K O L E V E R D E N E N .

Det gør vi ud fra otte kriterier

F R I S K O L E R N E  M E S T  K E N D T

F O R  F Æ L L E S S A N G

Fællessang en klar nr. ét - 
herefter bliver det mere flydende. 

En undersøgelse foretaget af  Dansk 
Friskoleforening viser, at den danske befolkning 

reelt ved meget lidt om livet på en friskole. 
Ud over morgensangen, som 95 procent 

koblede sammen med friskoleliv.

F R I S K O L E B L A D E T S  M A N G E Å R I G E

R E D A K T Ø R  C L A U D I  C L A U S E N  H A R

I N D S A M L E T  I N D L Æ G  T I L  E N

A N T O L O G I  O M  F R I S K O L E N S

S A M L E D E  H I S T O R I E ,

I L L U S T R E R E T I 5 0 Ø J E B L I K S -

B I L L E D E R  F R A  F R I S K O L E R ,  D E R

A L L E  E R  M E D L E M M E R  A F  D A N S K

F R I S K O L E F O R E N I N G .

Ord, film, billeder

S T I G N I N G  I  A N T A L L E T  A F  F R I S K O L E B Ø R N

F R A  2 0 1 5 - 2 0 1 6

46.234

S .  1 2 S .  1 3N O .  1 N O .  1 

»Vi har i Danmark en grundlovsfæstet ret 
til at oprette skoler, og som forældre har vi ret 

til at sætte vores børn i den skole, 
vi mener er bedst for dem«

U N D E R V I S N I N G S M I N I S T E R M E R E T E R I I S A G E R ( L A )

O M  E L E V F L U G T  F R A  T Y R K I S K E  F R I S K O L E R

43.200

“Interstitials” 
INDSKUDTE ANNON-
CER I DET  DIGITALE 
MAGASIN.

Få vist en annonce 
lige før eller efter den 
artikel, dit produkt 
relaterer sig til.
Priser
7.000 k r. +moms

Vi har følgende digitale tiltag i støbeskeen:
• Fordelsside til vores brugere. Du giver eksempelvis 

20 pct. i rabat på dit produkt - og vi markedsfører dit 
tilbud overfor vores læsere.

• Annoncering i nyhedsbrev til forældre.
• Bannerannoncer på enkeltartikler, som deles via 

sociale medier.

NYHED

Online-annoncer Jagten på den rigtige 
ansøger starter her!

TRIO-ANNONCER:

FRISKOLEN, EFTERSKOLEN & FRIE SKOLER
• Kontakt til 25.000 potentielle ansøgere.
• Én annonce, én kontakt, visninger i tre stærke medier.
• Ram din målgruppe helt præcist.
• Kontaktpris fra 20 øre.
• Inkl. annoncevisning på alle tre 

organisationers hjemmesider.

Læs mere og bestil  jeres sti l l ingsannonce hos
FRISKOLENs faste annoncepartner:
AC-AMS MEDIA, Allan Christensen, Brian Markwall
2172 5939/ 6114 2530
ac@ac-amsmedia.dk

Med TRIO-annoncerne kommer jeg
i kontakt med dygtige mennesker
i de frie skoler, som ikke er jobsøgende.
Og det kan jo være lige den medarbejder,
jeg gerne vil vække nysgerrigheden hos!
SKOLELEDER JAKOB RINGGAARD,
OLLERUP FRISKOLE

”
M E D L E M S M A G A S I N  F O R

T E M A H V E M  E R  D E T ,  D U  K A L D E R  R E S S O U R C E S V A G ? 01
A U G U S T

2 0 1 7

H E R  L Ø B E R  A L L E  P Å  G A N G E N E

M I N  F R I S K O L E :  E M I L I E  D E  F O R R E S T

S Å D A N  V E N D E R  V I  E N  R Å D D E N D E B A T K U L T U R

Fri
M A G A S I N E T

Deadlines 2017
N0. BOOKING MATERIALE UDKOMMER

1 31. JULI 31. JULI 15.-16. AUG.

2 11. AUG. 18. AUG. 19.-20. SEPT.

3 22. SEPT. 29. SEPT. 31. OKT.-1. NOV.

4 3. NOV. 10. NOV. 12.-13. DEC.

U D  P Å  S K O L E R N E

I N S P I R A T I O N

K R I T I S K

I  B Ø R N E H Ø J D E

G L O B A L T  U D S Y N

N Y  V I D E N

F R I B Ø R N E H A V E R

F O R Æ L D E R  T I L 
F O R Æ L D E R

I N D H O L D S - M A T R I X

V I  M Å L E R  O S  S E L V  P Å  E N  R Æ K K E  K R I T E R I E R 

F O R  A T  S I K R E  O S ,  A T  V I  N Å R  H E L E  V E J E N 

R U N D T  O M  F R I S K O L E V E R D E N E N .

Det gør vi ud fra otte kriterier
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Fællessang en klar nr. ét - 
herefter bliver det mere flydende. 

En undersøgelse foretaget af  Dansk 
Friskoleforening viser, at den danske befolkning 
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Ud over morgensangen, som 95 procent 

koblede sammen med friskoleliv.
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til at oprette skoler, og som forældre har vi ret 
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U N D E R V I S N I N G S M I N I S T E R  M E R E T E  R I I S A G E R  ( L A ) 

O M  E L E V F L U G T  F R A  T Y R K I S K E  F R I S K O L E R

43.200

“Interstitials” 
INDSKUDTE ANNON-
CER I DET  DIGITALE 
MAGASIN.

Få vist en annonce 
lige før eller efter den 
artikel, dit produkt 
relaterer sig til.
Priser
7.000 k r. +moms

Vi har følgende digitale tiltag i støbeskeen:
• Fordelsside til vores brugere. Du giver eksempelvis 

20 pct. i rabat på dit produkt - og vi markedsfører dit 
tilbud overfor vores læsere.

• Annoncering i nyhedsbrev til forældre.
• Bannerannoncer på enkeltartikler, som deles via 

sociale medier.

NYHED

Vi har følgende digitale tiltag i støbeskeen:
• Fordelsside til vores brugere. Du giver eksempelvis

20 pct. i rabat på dit produkt - og vi markedsfører
dit tilbud overfor vores læsere.

• Annoncering i nyhedsbrev til forældre.
• Bannerannoncer på enkeltartikler, som deles via

sociale medier

Online-annoncer



Vores kunder
Media-Partners er stolte af vores mediekunder. Vi repræsenterer relevante og målrettede kvalitets-media. 
Samlet er der over 1.000.000 læsere om måneden der læsere vores media og ca. 500.000 brugere på vores websites.

media
partners

Media-Partners, Gammel Vartov Vej 1, 2900 Hellerup 
Mette Blak Olsen, Sales Manager, Mette@media-partners.dk, +45 2089 1848

TANDPLEJEREN
NR. 2  |  FEBRUAR 2014  |  39. ÅRGANG

DANSKE TANDPLEJERES FAGTIDSSKRIFT OG MEDLEMSBL AD 

JUBILÆUM 40 ÅR 
Program for Dansk Tandplejer-
forenings store jubilæums-
konference den 22. - 24. maj 2014 

KURSUS I OPERATIV 
CARIESTERAPI

SCOR 
1989-2012
TANDSUNDHED BLANDT 

BØRN OG UNGE

TANDPLEJEREN
NR. 8/9 | SEPTEMBER 2014 | 39. ÅRGANG

DANSKE TANDPLEJERES FAGTIDSSKRIFT OG MEDLEMSBL AD 

NÅR SKØNHED  
faker sundhed

TEMA OM SKØNHEDSIDEALER

PERI-IMPLANTÆR 
MUCOSITIS & 
PERI-IMPLANTITIS
Kliniske og histopatalogiske
karakteristika samt behandling

Den salutogene vinkel
Når profylaksen preller af på patienten,
er det tid til nye vinkler 

Når krav til udseendet styrer
unges tanker og trivsel

Like

TANDPLEJEREN
NR. 5 | MA J 2014 | 39. ÅRGANG

DANSKE TANDPLEJERES FAGTIDSSKRIFT OG MEDLEMSBL AD 

40 års  
SAMMENHOLD

STORT JUBILÆUMSNUMMER:

Tandplejerprofessionen før, nu og i fremtiden 

Tandplejerne instruerer i 
brugen af dentale produkter

Tandplejere forebygger tandsyg-
domme i alle aldersgrupper 

Tandplejerne er både 
privat-praksiserende og 

kommunualt ansatte

Tandplejernes 
eget fagblad 

til tandplejere i 
hele Danmark 

Læs mere på www.media-partners/media

www.dinmund.dk

media
partners

Medieinfo 2015

TANDPLEJEREN
Sundhedsplejersken

Fagtidsskriftet
Sundhedsplejersken

Medieinfo 2017

Sundhedsplejersken
møder 56.000

nye børnefamilier hvert år

Kontakt til børn i
alderen 0-16 år

media
partners

Vaccinationer
GravideBørnemiljø

Nogle af emnerne i 2017

Skolesundhedsarbejdet
varetages af

sundhedsplejersken indtil 16 år.

Sundhedsplejersken har
en konsulent funktion,

hvor skolelærer, skoleledere samt
institutionspersonalet kan

sparre med.

ONSDAG 18. NOVEMBER - NR.   / 2015 - ÅRGANG 120 - PRIS 28,00 KR.

2. SEKTION

Foto: Nikolai Linares

Side 18-19

Lav aktieskat lokker 
børsflygtninge hjem
Direktør Michael Humle lader på fredag  
Roskilde-virksomheden Photocat børsnotere  
i Stockholm. Men hvis den danske aktieskat  
sænkes fra 42 til 30 pct. som i Sverige,  
vil mange børsvirksomheder vende hjem  
til Danmark.

 ■ Cepos: Skattelempelse koster kun 1,5 mia. kr. 
 ■ Troels Lund: Enormt velkomment forslag

223

Side 4-7Helle Bro Krogen, ny koncerndirektør i MT Højgaard, vil give entreprenørkæmpen et ledelsesboost.

OPINION POLITIK

En øget dansk grænse-
kontrol kommer til at be-
stå af mobile anlæg. Der 
er glæde i erhvervslivet 
over, at den fri bevægelig-
hed ikke hæmmes.

Erhvervsjubel: 
Grænsekontrol 
bliver mobil

Side 21

MARKEDER

Genmab-aktien festede 
tirsdag med en stigning 
på 11,2 pct. Årsagen er 
en amerikansk godken-
delse af Genmabs kræft-
middel Daratumumab.

Godkendelse af 
kræftmiddel gav 
kursfest i Genmab 

Side 24

VIRKSOMHEDER

Med en storstilet  satsning 
blæser DI til kamp mod 
digitale rebeller, der truer 
industriens forretnings-
modeller. 15 topchefer  
får nøglerolle.

Industrigiganter 
slår igen mod 
digitale rebeller

Side 6-7

uDLAND
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USA’s udenrigsminister 
John Kerry.

Dét, der 
skete i 

Paris, er ikke en 
ny normal, som 
mennesker skal 
leve med

Side 22-23

Råvarepriserne er raslet 
ned til et nyt lavpunkt. 
Det kan tage livet af en 
rentestigning, mener 
SEB’s cheføkonom  
Thomas Thygesen. 

Dyk i råvarepriser 
er på vej til at 
aflive rentehop

Side 4

Experience progress hos din Audi forhandler eller på audi.dk/A4

Tænd lyset. Sluk mørket.
Den nye Audi A4 fås med Matrix LED lyssystem. 

*  Audi A4 1.4 TFSI 150 HK: 490.000 kr. ekskl. lev. omk. 3.780 kr. 
Forbrug v/bl. kørsel: 19,6 km/l. CO2 119 g/km. Halvårlig grøn ejerafgift: 600 kr. 
Bilen er vist med ekstraudstyr.

A

YIN-YOGA
masserer dit 
BINDEVÆV

Det sker i kroppen, når
DU PRUTTER

MOTION / KOST / VELVÆRE

Tema:
DINE LUNGER  
SÅDAN PASSER DU PÅ DEM 

Perfektionister
præsterer sig til  STRESS

Ny sjov træningstrend 
6 effektive øvelser

I SLYNGE

“Som pårørende skal 
vi vide, at det er nok 

bare at være.”
FORFATTER OG  

PSYKOTERAPEUT LIZL RAND

NR .  1 0  //  NOVEMBER //  I  SAMARBE JDE MED DANSKE REG IONER 

Hanne Kjærgaard Rasmussen
Partner
+45 29671436
Hanne@media-partners.dk

Marianne Lander
Partner
+45 29671446
Marianne@media-partners.dk

Media-Partners, Niels Bohrs Vej 23, Stilling, 8660 Skanderborg 

Tekstannoncer + online kontakt: Stillingsannoncer kontakt:
Pia Laursen
Mediekonsulent
+45 25561456
Pia@media-partners.dk


